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日本机会品类动向调查



炊具
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Image source: Unsplash



类别描述
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本报告中“炊具”类别的范围主要包括煎锅、金
属锅和陶瓷锅。

Image source: Unsplash

1 摘要

2 市场概况

3 渠道评估

7 主要产品属性

4 竞争格局

5 主要法规

6 消费者偏好

8 在线购物者画像

目录

9 建议

10 附录-日本消费者概况



摘要
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41.摘要–炊具

与厨房收纳和工具类似，整体炊具的需

求预计将保持稳定，这是由于家庭烹饪

需求的持续存在所致。忙碌的消费者和

小型家庭倾向于选择体积较小但功能强、

耐用、易于清洗和收纳的炊具，以适应

有限的厨房空间。

炊具的功能性和尺寸是影响使用便利性

和购买决策的关键因素。消费者偏好的

颜色通常是黑色和银色，但鲜艳色如红

色、蓝色和柔和色调的炊具也很受欢迎，

尤其受到女性消费者的青睐，因为这些

颜色有助于营造厨房氛围。

家庭用户是炊具的主要使用群体，他们

更倾向于购买尺寸更大或更深的煎锅和

汤锅，并偏好具备更耐用涂层等功能的

产品。

实体店通常提供价格实惠的产品，如多功

能炊具、成套锅具和可拆卸手柄的煎锅和

汤锅。相比之下，电商平台的卖家则更倾

向于通过功能差异化来实现更高售价，例

如高压锅和无水锅等产品。从市场机会或

进入障碍来看，炊具类产品的市场较为分

散，对中国卖家而言，进入门槛相对较低。

然而，进口仍需符合一定的法规与通关要

求。
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2.市场概况–炊具
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对多功能炊具的需求有望推动日本零售销售额的增长

炉灶用炊具市场在2021年由于疫情期间家庭
烹饪需求增加而迎来了更高的需求，2022至
2023年期间趋于稳定，维持在略高于疫情前
的水平，这是由于消费者生活方式的改变所
带动的。

该市场的稳定需求很可能由对多功能产品的
偏好所推动，这类产品能够节省厨房空间并
减少储物需求。可以满足炒、煮、炖等多种
烹饪需求的炉灶用炊具更受欢迎，特别是在
日本都市化进程加快、单人家庭数量上升、
厨房空间变小的背景下，这种产品的吸引力
进一步增强。

零售额（单位：10亿日元）

Source: Euromonitor International, Passport database, Home and Garden
炉灶用炊具是指专门用于炉灶上的炊具，包括锅具、平底锅、煎锅、炒锅、炖锅、炉灶用压力锅、砂锅以及
炒锅/多用途锅等。
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增长因素

过去几十年来，由于单人家庭数量增加，受未婚率上升与人口老

龄化推动，市场需求已从大型产品转向适合少量烹饪的小型产品。

都市化和城市租金上升，导致厨房空间变小、储物空间有限，使

得可节省空间的解决方案（如可拆卸把手的炊具与便携式小型瓦

斯炉）需求上升。

此外，日本人生活节奏加快，也推动了对节省时间、易清洗的炊

具的需求，例如不粘锅、可快速冲洗的产品，提升日常烹饪的便

利性。

Image source: Unsplash
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炊具产品的季节性趋势

炊具需求的高峰主要出现在两个季节：10月到1月和3月到4月。

从10月开始，天气转冷，对砂锅与卡式炉等炊具的需求增加，尤

其用于涮涮锅、寿喜烧、关东煮等料理。

到了年底，很多日本家庭开始进行大扫除与年末清洁，进而带动

了炊具更换需求。零售商通常会在此期间通过促销活动与清仓优

惠来吸引消费者升级厨房用品。

而到了3月与4月，应新学年和新财年开始，许多人搬家，购买炊

具套装（如炒锅、锅具、厨房工具）来为新生活做准备，带动需

求上升。

Image source: Unsplash



虽然实体店仍占主导地位，但电商因其便利性和更丰富的选择
正在稳定增长
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83.渠道评估–炊具

家居与家饰店深受希望一次性

购买炊具、厨房用品与家居商

品的消费者欢迎。大型连锁店

如NITORI提供种类丰富、材质

多样、功能实用、价格亲民的

炊具产品，目标是注重预算的

消费者。中小型连锁如

Francfranc与KEYUCA则专注于

更具设计感的商品，反映品牌

的室内设计理念。

尽管许多消费者仍偏好实体购物，

但电商凭借其便利性与丰富的选

择正在稳定成长。上班族、忙碌

族群倾向选择电商平台。同时，

追求高端或正品炊具的消费者也

越来越倾向在线上选购。

大型超市

如AEON和伊藤洋华堂（Ito-

Yokado）等大型连锁超市，提

供品牌商品与自有品牌产品，

价格实惠，受众广泛。这类门

店通常受到寻求标准商品并希

望快速使用的消费者欢迎。

电商

消费者倾向于前往大型超市或家居用品店购买标准炊具，而会在杂货店或电商寻找高端或更注重设计的产品

整体而言，当涉及高端炊具或注重品质的消费者时，线下购物可能更
受欢迎。但若品牌信誉良好，消费者对于在线购买的接受度也在提高。

— 零售行业产品部门代表

家居用品与家饰店

MUJI这类大型连锁杂货店提供

简单实用、价格合理的产品，

而Loft和Hands则有从实用型到

工艺型的更广泛选择。尤其受

到希望提升烹饪体验的消费者

喜爱。

杂货店



市场呈高度碎片化，因为涵盖了多个品牌和不同价格层级的产品
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94.竞争格局–炊具

19.1% 1.7%

0.7%

0.7%

0.5%

77.4%

炉灶用炊具市场品牌占比

Source: Euromonitor International, Passport database, Home and Garden

市场总规模：1313亿日元

其他

炊具市场高度碎片化，涵盖了国际与本土品牌，产品横跨从低价到

高端各个区间。消费者在炊具类产品上并不强调品牌忠诚，而是根

据自身喜好和需求来做决策，包括品质、耐用性、尺寸、设计、颜

色与价格等多重因素。

在日本这个碎片化的市场中，Groupe SEB（T-fal）凭借其高质量、

不粘锅的耐用性赢得了消费者信任，占据了最大市场份额

（19.1%），定位在中至标准价格区间。NITORI、良品计划与IKEA

是提供高性价比商品的主要零售商，除了炊具也包含厨房工具及家

居用品，能提供整体搭配解决方案。其中NITORI和MUJI主打实用性

与简约风格。IKEA则强调北欧设计感，主推舒适感与自然色调的产

品。



具备高性能不粘涂层与优异的耐用性，同时提供
多样化的颜色

公司名称：Groupe SEB

公司简介：

Groupe SEB是一家总部位于法国的全球制造商，专门生产炊具与小

型家电，在全球150个国家运营。旗下主力品牌T-fal以其创新的不

粘涂层技术而闻名，提供四种不同强度与一种陶瓷涂层版本的氟涂

层产品（截至2025年2月）。此外，该公司强调其涂层不含PFOA、

铅和镉等有毒物质，对健康注重的消费者极具吸引力。

产品定位:

中价位产品，注重实用性与用户友好设计。

SKU数量与价格范围（炊具类）

• 平底锅 4 SKUs (29%) 2,728-5,258日元
• 金属锅 1 SKU (7%) 3,718日元 
• 套装（锅具与平底锅）9 SKUs (64%) 15,180-21,780日元

总计SKU数量：14个（100%）
（注：同一商品不同规格只统计最小尺寸价格）

©  Euromonitor International
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(As of February 2025, AEON’s online catalogue https://aeonretail.com/)



简洁轻巧且不烫手的炊具

公司名称：株式会社良品计划

公司简介：

良品计划不仅销售炊具，还涉及厨房工具、家居、文具、服饰、

食品饮料等多个品类。其品牌MUJI强调极简主义理念，从企划、

采购、销售到仓储一体化运作，目前在日本有562家店，海外626

家。通过严谨材料选择与包装简化，实现高质量与亲民价格的兼

顾。

产品定位：

高性价比产品，外观设计简洁、功能实用，价格亲民但不失品质

SKU数量与价格范围（炊具类）

• 平底锅 5 SKUs (45%) 1,990-4,990日元
• 金属锅 4 SKUs (36%) 1,990-3,290日元
• 陶锅 2 SKUs (18%) 4,490-5,990日元

总计SKU数量：11个（100%）
（注：同一商品不同规格只统计最小尺寸价格）
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(As of February 2025, Nitori’s online catalogue https://www.nitori-net.jp/ec/)



公司名称：NITORI Co., Ltd.

公司简介：

NITORI是一家综合性家居零售商，涵盖从设计、制造、进口到销

售，主要通过日本国内的822家门店及海外179家门店进行销售。

其独特的商业模式能够通过削减中间成本提供高性价比产品，并

能快速进行产品开发以满足消费者需求。NITORI的优势还在于可

在家具、家饰、炊具等各类品项中提供丰富选择，满足不同尺寸、

材质与功能需求。

产品定位：

中低价位，功能性高，产品种类丰富，适用于大众市场

SKU数量与价格范围（炊具类）

• 平底锅 63 SKUs (56%) 599-2,990日元
• 金属锅 32 SKUs (28%) 599-3,490日元
• 套装（平底锅+锅具）17 SKUs (16%) 2,990-11,990日元

总计SKU数量：112个（100%）
（注：同一商品不同规格只统计最小尺寸价格）

©  Euromonitor International
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简洁实用的设计，价格实惠

(As of February 2025, MUJI’s online catalogue https://www.muji.com/)



与食物接触的炊具需遵循《食品卫生法》规定，进口产品必须申报

• 与食物接触的炊具受《食品卫生法》监管。该法律规定，所有进口产品必

须向厚生劳动省检疫所的进口食品检查员进行申报。进口产品需在检疫所

接受检查，以确保产品的材质和标签符合日本的安全标准。

• 关于压力锅和桌上型便携式瓦斯炉，进口商或供应商需向日本经济产业省

申报，并接受检查以确认其符合技术要求。完成上述义务的供应商可分别

在其产品上标注PSC标签和PSLPG标签。否则，其产品不得在日本销售。

• 由特定材料（如铝、搪瓷铸铁、不锈钢或铜）制成的锅具，需依照《家庭

用品质量标示法》下的《杂货类制造品质量标示规定》进行适当标签标示。

• 金属锅具（如铁锅、不锈钢锅）无关税，但陶瓷类产品（主要是陶锅）则

需缴纳2.3%的关税。

©  Euromonitor International

135.主要法规–炊具

Image source: Unsplash



6.消费者偏好–炊具
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消费者偏好兼具耐用性与安全性的易用型炊具，适合长期使用

由于炊具属于长期使用的生活用品，日本消费者普遍对其品质与安全性十

分讲究。虽然在经济压力下，价格的可负担性也很重要，但消费者仍会仔

细关注炊具的耐用性与材质安全性等细节。

具有防沾污、易清洁特性的产品（如不沾锅）在消费者中相当受欢迎，因

为这类产品能节省清洗时间并减少烹饪负担。然而，即便是此类产品，消

费者也会仔细确认其材质，确保产品耐用且不含有害物质。

在广泛的消费群体中，实用性（如易清洁、轻量）受到重视。而对于热衷

烹饪的消费者来说，则更倾向于寻找高端炊具，这类产品通常需要更多保

养。例如，具有良好导热性能的不锈钢锅，或能引出蔬菜营养与水分的铸

铁锅，在经常下厨的夫妻或家庭用户中更受欢迎。这类消费者也常偏好具

有质感的复古或真实风格的设计，因为烹饪被视为生活方式的一部分。

                   

除了尺寸以外，质量与价格也很重要。产品应当价格合理、
质量可靠且坚固耐用，这样才能让消费者满意。

——零售业产品部门代表

Image source: photo AC



6.消费者偏好–炊具
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家庭与单身住户在炊具产品的尺寸、深度与耐用性上展现出多样化需求

Image source: photo AC

以夫妻或有子女组成的家庭是最主要的炊具使用者

类型。通常，这类家庭用户的烹饪量高于单身家庭，

因此他们偏好尺寸较大或锅身较深、但同时轻便的

炒锅与汤锅，以便一次烹煮更多份量的食物。同时，

由于烹饪频率较高，他们也倾向选择更耐用、易于

清洁的炊具，并重视具备耐用涂层等功能的产品。

热爱美食与烹饪的单身族群也是炊具的重要目标消费

群体之一。他们通常厨艺较佳，但相较于家庭用户，

食量较小，因此小尺寸的炒锅与汤锅对他们来说最为

实用。此外，由于他们的居住与收纳空间较为有限，

带有可拆卸手柄的产品更具吸引力，有助于在小厨房

中更方便地收纳。



7.主要产品属性–炊具
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实用性被视为舒适烹饪的重要因素，颜色亦扮演厨房设计中的关键角色

功能性是减少消费者烹饪负担、确保烹饪舒适性的关键因素。具有防粘效果且
易于清洗的炊具在所有年龄层和性别的消费者中都受到重视。

尺寸对于炊具（尤其是平底锅和汤锅）来说也是一个重要因素，因为它通常与
烹饪份量成正比。对于平底锅来说，单人或双人家庭的消费者倾向于选择18-22
厘米的产品（适合1-2人份），而有家庭的消费者则偏好24-26厘米（适合3-4人
份），而28厘米以上的产品则适用于5人份以上的情况。有家庭的消费者往往会
拥有多种尺寸的炊具，并根据所烹饪的菜肴使用不同的尺寸。

颜色在营造厨房空间氛围方面也很重要。鲜艳的颜色（如红色、蓝色）被广泛
接受为厨房空间增添色彩的亮点，而诸如黑色、棕色以及不锈钢、铝制品等材
料本身的天然色则因其百搭性受到广大消费者喜爱。柔和色调如白色、淡粉色、
浅蓝、浅绿等，往往更受年轻女性消费者青睐。

材质和重量会影响炊具的使用体验。女性和年长消费者倾向于选择较轻的产品
以便操作。而对烹饪有讲究的消费者，尤其是20-40多岁的人群，尽管铸铁锅等
产品较重，但他们更注重高品质和耐用性。炊具材料的安全性也是一个重要因
素，因为日本消费者普遍重视安全的烹饪体验。

功能

尺寸

颜色

重量

材料

Image source: Unsplash



7.主要产品属性–炊具 17

消费者在选择平底锅和汤锅时偏好相似的特点，例如轻量化和耐用的涂层，
以提升烹饪和清洁的便利性

平底锅 汤锅

功能性 高 高

尺寸 高 高

颜色
中低
黑色

中低
黑色、银色

材质
中

铝材为主
中

铝材为主

消费者重视的关键因素 轻量、耐用涂层、防粘性能、易清洁性 轻量、耐用涂层、防粘性能、易清洁性

消费者在炊具各子类别中所重视的产品属性程度

©  Euromonitor International
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关键产品属性

Image source: Unsplash

炊具
平底锅
金属锅和陶锅



7.主要产品属性–炊具平底锅
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适用于燃气和电磁炉（IH）的平底锅，具备保护涂层，且尺寸在20-25厘米之间的中
等大小产品，占有较高的市场份额

平底锅 平底锅
106 SKUs

功能声明 大理石涂层(36%)
超轻量设计(23%)
钛涂层(16%)
深型锅体(5%)

尺寸 20-25cm (36%)
26-30cm (14%)
13×18 煎蛋专用锅 (13%)

适用热源 燃气与IH两用(48%)
仅燃气(32%)
仅IH(16%)

材质 铝材(84%)
不锈钢＋铝(4%)

价格 最常见的价格区间
1501-2000日元 (22%)
低价位区间
低于1000日元 (16%)
最低 399日元最高 21780日元

常见的产品特性和宣传卖点

备注：百分比表示在所观察的产品中，有该属性声明的产品所占的
比例。因此，各属性的百分比总和不一定等于100%。
(Source: Nitori and AEON online website as of February 2025, 106 SKUs in 
total)
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电商中，占比较高的平底锅产品普遍价格较高，并更多强调产地来源与功能性特征

与实体店销售的平底锅相比，线上销售的

产品更常强调其独特性，例如“意大利制

造”、“铁制材质”或“可使用洗碗机清

洗”等，有助于这些产品建立高端定位。

此外，线上销售还常见多尺寸组合套装锅

具，也推高了整体价格。

而实体店铺（如NITORI和AEON）则主打竞

争力价格带（2000日元以下），提供基本

但实用的功能性，以吸引注重预算、追求

性价比的消费者，加上门店的便利位置，

更利于临时或快速购买的需求。

■电商平台 247 SKUs
■线下商店 106 SKUs

平底锅

来源：电商（亚马逊和乐天）。在亚马逊上，所审核产品来自相关子分类中按“畅销商品”排序的产品，排除了广告商品。
在乐天上，所审核产品来自相关子分类中按“用户评论数量”排序的产品，最多审核145个商品。两个电商平台的门店审核
均在2025年2月进行。线下门店（NITORI和AEON）的门店审核也在2025年2月进行。

(JPY)

SKU在不同价格区间中的货架占比



平底锅常强调其超轻量设计与易清洁性作为主要卖点

产品名称：超轻量加深型平底锅

产品说明：超轻量设计，让日常烹饪与清洁更轻松。
加深型锅体，拓展烹饪的多样性。锅内设有刻度标记，
便于测量用量。配有柔软握感手柄，握持舒适。锅内
表面为大理石涂层，防止食物粘锅；外层为陶瓷涂层，
易于清洁。

颜色：黑色

尺寸：宽 47 × 深 27 × 高 12.8 厘米

材质：铝合金

重量：约 550 克

质保：1 年

价格：2,490日元

©  Euromonitor International

217.主要产品属性–炊具平底锅

产品名称：双层钢单柄烤盘（16cm）

产品说明：采用双层钢材结构，有效防止食物粘锅。可
作为煎盘使用，直接从锅中上桌，享用热腾腾的料理。
还可用于烤箱或鱼烤架，大大拓展了烹饪方式的多样性。

颜色：黑色

尺寸：宽 23.8 × 深 16.1 × 高 4.4 厘米

材质：不锈钢 & 铝

重量：约 260 克

质保：1 年

价格：1,290日元

产品名称：超轻量平底锅

产品说明：超轻量设计，让日常烹饪与清洁更加轻松。
配有柔软握感的手柄，便于操作。锅内表面采用大理石
涂层，防止食物粘附；外层为陶瓷涂层，便于清洁。

颜色：黑色

尺寸：宽 38.8 × 深 21 × 高 9 厘米

材质：铝合金

重量：约 410 克

质保：1 年

价格：1,790日元

2025年1月 NITORI线上商店畅销商品展示

Image source: Nitori
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关键产品属性

Image source: Unsplash

炊具
平底锅
金属锅和陶锅



7.主要产品属性–炊具锅类
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单柄金属锅中，尺寸在20厘米以下的产品占比较高；而双柄锅中，尺寸超过20厘米的
产品占比较多

锅类 单柄金属锅
40 SKUs (62%)

双柄金属锅
24 SKUs (37%)

陶锅
1 SKU (2%)

功能声明 氟素涂层 (33%)
轻量设计 (13%)
钻石涂层 (10%)

氟素涂层 (29%)
陶瓷涂层 (13%)
加深锅型 (4%)

无

尺寸 18 cm (25%)
16 cm (20%)
14 cm (15%)

20 cm (38%)
22 cm (17%)
16 cm (8%)
24 cm (8%)

13 cm (100%)

适用热源 适用于燃气与电磁炉 (58%)
仅适用于燃气 (28%)
仅适用于IH (10%)

适用于燃气与电磁炉 (54%)
仅适用于燃气 (4%)
仅适用于IH (4%)

适用于燃气与微波炉 (100%)

材质 铝材 (73%)
珐琅 (10%)
不锈钢 (8%)

铝材 (58%)
珐琅 (17%)
不锈钢 (13%)

陶瓷 (100%)

价格 最常见的价格区间
1001-1500日元 (35%)
低价位区间
低于1000日元 (25%)
最低 599日元 最高 19690日元

最常见的价格区间
1001-2000日元  (25%)
2001-3000日元 (25%)
低价位区间
低于1000日元 (4%)
最低 999日元最高 19580日元

1078日元 (100%)

常见的产品特性和宣传卖点

标注：关于功能和材质，所列百分比代表在所调查的产品中，声称具有该特征的产品的
比例。由于一个产品可能具有多个特征，因此这些特征的百分比总和不一定等于100%。 (Source: Nitori and AEON online website as of January 2025, 65 SKUs in total)
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■电商平台 92 SKUs
■线下商店 24 SKUs
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线上销售的锅具中，具备附加功能的产品较多；而线下商店中，大多为基础且价格
实惠的型号

在线上销售中，单柄与双柄锅具均有
较高比例分布在中高价位区间，相比
之下远高于线下商店。具备附加功能
的锅具，特别是双柄锅（如压力锅、
无水锅等）在电商平台的陈列比例也
更高于实体店。此外，部分线上锅具
被标注为新婚夫妇的高端赠礼，以高
价位进行市场定位。

而线下商店（如NITORI与AEON）销售
的锅具则更集中于中低价位区间，主
打高性价比，以实惠的价格吸引大众
消费者。

■电商平台 70 SKUs
■线下商店 40 SKUs

单柄锅

(JPY)

SKU在不同价格区间中的货架占比

来源：电商（亚马逊和乐天）。在亚马逊上，所审核产品来自相关子分类中按“畅销商品”排序的产品，排除了广告商品。
在乐天上，所审核产品来自相关子分类中按“用户评论数量”排序的产品，最多审核145个商品。两个电商平台的门店审核
均在2025年2月进行。线下门店（NITORI和AEON）的门店审核也在2025年2月进行。

双柄锅



配有耐用玻璃锅盖且适用于多种烹饪用途的锅具，通常更受消费者青睐

产品名称：单柄锅

产品说明：防滑、易握设计，配备柔软触感手柄，提升
操作舒适性。锅内采用氟素防粘涂层，防止食物粘附，
清洁更轻松。搭配耐冲击钢化玻璃锅盖，兼具实用与安
全性。适用于IH电磁炉与燃气炉。

颜色：黑色

尺寸：宽 32.4 × 深 17 × 高 12 厘米

材质：铝

重量：约 720 克

质保：1 年

价格：1,490日元

©  Euromonitor International

257.主要产品属性–炊具金属锅

产品名称：珐琅方形锅

产品说明：一款多用途锅具，可用于煮、炖、搅拌、煎
炸及储存五种用途。附有耐冲击玻璃锅盖，便于食物保
存。锅体可直接用于烹饪后放入冰箱，方形设计让冰箱
空间利用更高效。表面为耐用珐琅涂层，可防止异味与
色素残留，是料理与保存两用的理想选择。适用于IH电
磁炉与燃气炉。

颜色：白色

尺寸：宽 25.8 × 深 22 × 高 13.9 厘米

材质：珐琅制品

重量：约 1.62 公斤

质保：1 年

价格：3,490日元

产品名称：多功能滤网汤锅

产品说明：锅体虽小巧但加深的设计，适用于多种烹饪
方式。内侧采用高强度氟素涂层，可轻松应对炖煮、煎
炸、搅拌、烹煮、煮面、蒸煮等多样料理。附带的滤网
适合煮面或炸物使用，搭配的玻璃锅盖可立式摆放，提
升烹饪便利性。支持IH 200V/100V与燃气炉使用。

颜色：黑色

尺寸：宽 26 × 深 17.5 × 高 20 厘米

材质：铝

重量：约 950 克

质保：1 年

价格：1,990日元

2025年1月 NITORI线上商店畅销商品展示



陶锅在实体商店中较为少见，而在线上平台则有一定的陈列比例，部分产品还定
位为高端礼物，针对婚礼贺礼等特别场合进行销售

产品名称：IH 对应陶锅

产品说明：适合作为结婚礼物、生日礼物、个性化礼品，
以及乔迁新居礼等使用。日本制造，每一件产品均由工
匠手工制作，并以纯手绘图案呈现，展现独特工艺之美。

颜色：多彩

尺寸：宽 25.5 × 深 8.5 × 高 16.5 厘米

材质：陶器

价格：12,222日元

©  Euromonitor International

267.主要产品属性–炊具陶锅

产品名称：Pearl Metal 韩味家韩式嫩豆腐锅

产品说明：适用于燃气炉，亦可使用于微波炉。适合烹
饪韩式嫩豆腐锅等汤类料理，让你在家轻松享受地道韩
式风味。

颜色：黑色

尺寸：宽 160 × 高 80 毫米

材质：陶器

重量：593 克

价格：1,078日元

2025年1月 NITORI线上商店畅销商品展示

在NITORI、AEON等线下商店中，由于已
过陶锅的季节性销售周期，目前陶锅的
陈列已较为稀少。而在线上平台，陶锅
依然频繁出现，其中部分产品定位为高
端商品，并通过以下特征吸引消费者：
・日本制造
・限量生产
・擅长煮饭，味道更香甜可口
这类产品不仅强调实用性，更融合职人
手工工艺与地域价值，作为礼品或自用，
高端锅具在市场上具备一定吸引力。



8.在线购物者画像-炊具>消费者概况

线上购买炊具的消费者性别分布较为均衡，其中40至50多岁人群、夫妻家庭及月可支配
收入在30万至40万日元的群体购买率更高。

27

Image source: Unsplash

4%
13%
17%
18%
14%
9%
6%
6%
3%
2%
6%

低于JPY100,000
JPY100,001 - 200,000
JPY200,001 - 300,000
JPY300,001 - 400,000
JPY400,001 - 500,000
JPY500,001 - 600,000
JPY600,001 - 700,000
JPY700,001 - 800,000
JPY800,001 - 900,000

JPY900,001 - 1,000,000
JPY1,000,001及以上

受访者年龄
问: 您的年龄是？(N=347)

家庭月可支配收入
问: 您的家庭月税后可支配收入是多少？（N=347）

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

购买过炊具的线上消费者

感兴趣的生活方式趋势
问: 您对哪些生活方式趋势感兴趣？
（可多选，N=347）

★居家咖啡与美食体验：指在家中享用咖啡师
风格饮品或精致餐饮的消费场景。

8%
对“居家咖啡与美食体
验”兴趣更高★

性别

347
受访者女性

51%
男性
49%

问: 请选择您的性别 N=347

38%

24%

22%

16%

Couple households

Households with
children

1 adult households

Other 2+ adults
households

家庭结构
数据来源：问: 您家中还有哪些成员常住？（多选）

N=347

夫妻家庭

单身成人家庭

有子女的家庭

其他2名以上成人同住
家庭

1%
12% 14%

20% 21%
16% 18%



35%

24%

41% 36% 每1-2年或更频繁购买新品

36% 每3-4年或更频繁购买新品

21% 每5-6年或更频繁购买新品

6% 每7-10年或更频繁购买新品

1% 首次购买

288.在线购物者画像-炊具>购买频率与潜力

72%的线上炊具消费者会在4年内或更短时间内购买新品，其中53%的购买金额位于
1,001至4,000日元区间。

过去一年内购买过炊具

问: 过去1年内，您曾在线上购买过以下哪些产品？（可多选）
问: 您还有兴趣购买哪些其他产品？（可多选）
-炊具
N= 1,004 历史购买价格与购买频率

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

历史购买行为与潜在需求

未购买但有兴趣购买

未购买且无兴趣购买

12%

18%

22%

9%

11%

5%

3%

5%

3%

6%

3%

1%

1%

JPY1,001 - 2,000

JPY2,001 - 3,000

JPY3,001 - 4,000

JPY4,001 - 5,000

JPY5,001 - 6,000

JPY6,001 - 7,000

JPY7,001 - 8,000

JPY8,001 - 9,000

JPY9,001 - 10,000

JPY10,001 - 12,000

JPY12,001 - 14,000

JPY14,001 - 16,000
JPY16,001及以上

问: 您过去一年内购买的炊具，单件平均价格是多少？N=211 问:您购买炊具的频率是？N=211



298.在线购物者画像-炊具>产品选择标准与附加价值特征

炊具消费者最看重功能性、尺寸与耐用性，并愿意为不粘涂层、易清洁性及长久使
用寿命支付溢价。

标准选择准则

消费者所需的附加价值功能

虽然有 2% 的受访者始终偏好价格较低的产品，但有 98% 

的受访者愿意为附加价值功能支付更高的价格。
问:在选购炊具时，哪些关键特性会影响您的购买决策？（可多选）
N=211

问: 您愿意为以下哪些特性支付更高价格？请选择最感兴趣的3项。（N=211）

注：“始终偏好低价产品”的受访者：指在本问题中选择“以上都不是，我始终偏好价格更低的产品”的群
体。“愿为附加价值支付溢价"的受访者：指选择 ≥1项附加价值的群体

58%

55%

53%

30%

26%

20%

13%

Easier to clean

Non-stick

More durability

重量更轻盈

增强烹饪效果（如：保温性更佳、提升食…

无毒认证材质

卓越设计

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

更易清洁

不粘特性

更持久耐用

72%
功能性

61%
尺寸

59%
耐用性

55%
材质/质感

40%
外形/设计

39%
重量

24%
颜色

9%
可调节性

增强烹饪效果（如：保温性更佳、提升食
物风味等）



308.在线购物者画像-炊具>品牌选择

多数炊具网购消费者愿意转购其他品牌，只要该品牌能提供更强的性能表现、更优
惠的价格或更好的用户口碑。

品牌偏好

66%

43%

40%

I would change to another brand which
offers better functionalities

I would change to another brand which
offers lower price or promotion

I would change to another brand which
has better reviews

影响品牌转换的三大关键因素

问: 购买炊具产品时，品牌对您的决策影响程度如何？
（N=211）

问: 更换炊具产品时，哪些是促使您更换品牌的最重要因素？请选择最多3项。（可多选，
N=211）

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

44%

14%

27%

15%

功能升级

价格优惠/促销活动

口碑更佳44%

我只选择日本制造的产品

我只选择知名国际品牌

不关心产地，只要是日本
品牌即可

品牌非优先考虑，只要质
量好、价格合理，可接受

非知名品牌

96%的受访者表示下次购买时愿意更换品牌。



318.在线购物者画像-炊具>购买月份与动机

炊具销售高峰集中在3月、10月和12月，这几个月成为产品促销活动的关键窗口期。

购买月份

68%

22%

19%

19%

现有产品损坏/老化

I wanted an upgrade of performance

Seeing promotion or campaign

Seeing a new product with features that attracted me

促使消费者购买的核心驱动因素

问: 在过去1年中，您在哪个月份购买过炊具产品？（可多选） N=211

问: 促使您考虑购买新的炊具产品的原因是什么？（可多选） N=211

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

9%
6%

13%
9% 9% 9% 7%

2%
7%

16%

8%

18%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

想要提升产品性能

看到具有吸引功能的新产品

促销活动刺激



328.在线购物者画像-炊具>其他购买的产品

多数购买炊具的线上消费者会同步购入以下关联品类：厨房收纳工具、小厨电和家
居装饰品

最常购买的产品
问: 过去1年内，您曾在线上购买过以下哪些带(*)产品？请勾选所有符合的选项。（N=347）

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

注：本调查对象为过去1年内曾在线上购买过上述8类产品中至少一种的1000名消费者。

购买炊具的线上消费者中，同时购买过

购买炊具的线上消费者中，同时购买过

购买炊具的线上消费者中，同时购买过

家居装饰品（例如：挂钟、
镜子、香薰机等）

69%

52%

49%

厨房收纳与工具（例如：食
物密封罐、砧板、量具、厨
房秤等）

小型厨房电器（例如：微波
炉、咖啡机、电水壶等）



具备可拆卸手柄、且为中小尺寸、便于收纳的炊具产品，可能成为进入
日本市场的关键切入点

➢ 具备耐用且具防粘/防烧涂层以及轻量化设计的炊具越来越受到欢迎，因为消费者日益重视能减轻烹饪负担、
提升清洁效率与便利性的产品。

➢ 随着日本单人或小家庭户数不断增加，为小型家庭设计的炊具产品，尤其是带有可拆卸手柄且轻巧易收纳的款
式，具备良好市场潜力。这类产品符合日本城市家庭对居住空间小、收纳空间有限的现实需求。此外，中国卖
家也可关注带有日本本地特色的炊具产品，如陶锅与玉子烧锅。部分日本消费者认为，用陶锅煮饭或煮寿喜烧
不仅更方便，还能提升口感与风味。

➢ 在消费选择上，价格的可负担性仍是关键因素之一，NITORI与AEON等大型线下零售商在此方面表现优异。中国
卖家可考虑推出功能性强、售价亲民的炊具产品，目标价位设在1500～2500日元之间，以吸引广泛的价格敏感
型消费者。

➢ 通过提供兼具高功能性、便携尺寸和竞争性价格的产品，中国卖家可尝试切入日本炊具市场。此外，如陶锅、
锅具套装（如平底锅＋汤锅组合）等特定品类，在线上平台出现频率较高，也值得重点关注与布局。

©  Euromonitor International

339.建议–炊具

来源：根据Euromonitor所进行的案头研究与访谈整理汇总。



10.附录 一般消费者概况与购买偏好>人口统计概况

在目标产品的线上消费者中，最常见的群体为：年龄在40岁及以上、已婚，以及月收入
在200,001日元至400,000日元之间的家庭。

受访者所在地样本数量

1,004
受访者女性

48%

男性
52%

家庭每月可支配收入

46%

29%

20%

5%

本科

高中及以下

职业／技术学院毕业

硕士及博士

最高学历

婚姻状况

问: 请问您目前住在哪个区域？
N=1,004

58%
已婚

32%
单身

10%
其他
（离婚、分居、丧偶等）

34

6%

14%

18%

18%

13%

9%

6%

5%

3%

2%

5%

低于JPY100,000

JPY100,001 - 200,000

JPY200,001 - 300,000

JPY300,001 - 400,000

JPY400,001 - 500,000

JPY500,001 - 600,000

JPY600,001 - 700,000

JPY700,001 - 800,000

JPY800,001 - 900,000

JPY900,001 - 1,000,000

高于JPY1,000,001

问: 请选择您的性别 N=1,004

问: 请选择您的最高学历 N=1,004问：您家庭每月的税后可支配收入是多少？

问: 请问您的婚姻状况如何？  N=1,004

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。Map source: mapchart.net

区域 %

关东 40%

关西 19%

中部 15%

九州 9%

东北 5%

中国 5%

北海道 4%

四国 2%

1%

10% 13%
19% 19% 19% 20%

受访者年龄
问: 请回答您的年龄区间 N=1,004



的家庭为有
子女的家庭

20%
备注：“自有”指的是包括有无房贷/贷款的自有住
房、共有产权住房，或与家人、亲属同住且无需支
付房租的情形。“租赁”指的是包括租赁住宅、公
共或政府补贴住房等情形。

分析来源：问：您家中还有哪些人是与您同住的？请选择所有适用项。（可多选）(N=1,004)

3510.附录一般消费者概况与购买偏好>家庭结构与住房拥有情况

在目标产品的线上消费者中，有68%居住于自有房产，32%居住于租赁房屋。其中，
以夫妻家庭最为常见。

家庭结构

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

40%

21%

19%

18%

2%

的家庭为仅有
成年人的家庭

80% 伴侣（配偶、伙伴等）

1位成年人

2位成年人以上

双亲与子女家庭

其他有子女的家庭

68%

32%

自有
房产

租赁
房屋 

问：您目前的居住状况是怎样的？(N=1,004)

住房拥有状况

*“子女”指的是18岁以下的未成年人
*“其他有子女的家庭”指的是由1位家长与子女同住，
及/或与其他成年人共同居住的家庭



30% 67% 4%

3610.附录一般消费者概况与购买偏好>房屋类型与面积>集合住宅

大多数居住在集合住宅的消费者居住于楼层数少于20层的公寓中，其中最常见的户型
面积为25–30平方米和60–80平方米。

集合住宅的面积

14%

7%
10%

8%
5% 5% 4%

8%

13%
15%

7%

3%

I don't
know

25 30 35 40 45 50 60 70 80 100 100+我不
知道

25
以下

30 35 40 45 50 60 70 80 100
以上

总住宅面积（平方米）

集合住宅的类型

日本公寓 20层以下的公寓式住宅 20层以上的高层公寓

注：
日式公寓是指一种低成本住宅建筑，通常为
木造或轻钢结构，一般为两到三层楼高，不
设电梯。

公寓式住宅是指使用混凝土与钢筋建造的多
层住宅楼，通常设有电梯等便利设施，有些
还配备公共设施。

住宅面积以总地板面积计算，包含室内所有
空间，如卧室、厨房、浴室等。不包括阳台、
花园、停车位等室外空间。

问：您居住的住宅面积有多大？N=443

的线上消费者居住
在集合住宅中

44%
问：您目前居住的住宅类型是？ N= 443

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。



4%
27% 3%

9%

57%

One-storeyed

Two or more-storeyed

独栋住宅的面积

16%

1% 3%
7% 5% 5% 5% 5% 5%

8%
11%

29%

I don't
know

25 30 35 40 45 50 60 70 80 100 100+

问：您居住的住宅面积有多大？N= 561

3710.附录一般消费者概况与购买偏好>房屋类型与面积>独栋住宅

大多数目标消费者居住在带楼梯的定制化独栋住宅中，其总面积通常在 80 平方米以上。

独栋住宅的类型

注：
现成建造：指已建造完成、连同土地一并出售的独栋住宅。
定制建造：指根据屋主的需求完全设计并建造的独栋住宅，
通常比现成建造成本更高。
半定制建造：指由建商提供固定的选项供屋主选择（如布局、
内部装潢等），在一定范围内可做个性化调整的独栋住宅。
在土地价值相同的情况下，现成建造的住宅成本远低于定制
建造住宅，而半定制建造的成本通常介于两者之间。

住宅面积以总地板面积计算，包含室内所有空间，如卧室、
厨房、浴室等。不包括阳台、花园、停车位等室外空间。

13% 的独栋住宅类型
（一层）

87% 的独栋住宅类型
（两层及以上）

的线上消费者居住
在独栋住宅中

56%
问:您住的是哪种类型的房屋？  N= 561

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

我不
知道

25
以下

30 35 40 45 50 60 70 80 100
以上

总住宅面积（平方米）

现成建造       半定制建造                  定制建造



3810.附录一般消费者概况与购买偏好>主要线上渠道

电商平台在线上购物中占据主导地位，特别是在厨房收纳工具、炊具、家居装饰产品
及文具等类别表现尤为突出。

主要线上购物渠道

Q: 请回想您最近一次在线购买商品的经历，您是在哪个平台/网站上购买的？（共有1,004名受访者回答了约1,604笔线上购物经历）

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

67%

73%

74%

74%

77%

77%

79%

80%

76%

16%

20%

20%

21%

15%

17%

16%

16%

18%

17%

7%

6%

5%

8%

5%

5%

4%

6%

高尔夫用品

收纳用品

小型厨房电器

家用空气调节电器

Stationery

Home décor products

Cookware

Kitchen storage & tools

All product categories

电商平台 零售商网站 品牌官网

所有产品品类

厨房收纳与工具

炊具

家居装饰产品

文具

N=1,604
回复/成交

N=218
回复/成交

N=211
回复/成交

N=226
回复/成交

N=192
回复/成交

N=220
回复/成交

N=222
回复/成交

N=216
回复/成交

N=99
回复/成交

注：当样本量（N）小于100时，由于样本规模较小，分析结果仅作方向性参考，需谨慎解读。



3910.附录一般消费者概况与购买偏好>主要线上渠道

丰富的选择、会员积分计划以及有竞争力的价格是渠道决策的关键因素，其中电商
平台的直接转化率最高。

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

46%

13%

10%

E-commerce platform

Physical stores

Google searchN = 1,215 受访者

问：您选择该购买渠道而非其他渠道的原因是？请选择所有
符合的选项。（多选题）

30%

20%

17%

Retailer's website

E-commerce platform

Physical stores

25%

17%

17%

Brand’s website

E-commerce platform

Physical stores

电商
平台

N = 2,388 回复

N = 638 回复

N = 103 受访者
N = 263 回复

购买渠道 购买前三大信息来源 渠道选择三大关键因素

品牌
官网

N = 286 受访者

零售商
网站

电商平台

电商平台

电商平台

问：回想您最近一次在线购买（该类产品）的经历，
您是通过哪个渠道完成购买的？

Q：当您考虑购买家用空气调节电器时，您从哪些渠道收集信息？请选
择所有适用选项。（多选题）

N = 3,355 回复

N = 790 回复

N = 283 回复

22%
积分奖励或可使
用现有积分

21%
价格更低

16%
选择多样性

19%
积分奖励或可使
用现有积分

19%
价格更低

15%
选择多样性

16%
更优质的产品质
量

16%
选择多样
性

14%
值得信赖的售
后支持

谷歌搜索

实体店

零售商网站

实体店

品牌官网

实体店



53%
烹饪与美食

44%
室内设计/家装装饰

26%
收藏使用高品质文具

21%
DIY手工艺制作

49%
浏览社交媒体生活方式内容

38%
科技产品研究

25%
户外运动

影响购买决策的爱好

4010.附录一般消费者概况与购买偏好>兴趣与生活方式

消费者对健康生活和高效生活方式最为关注，烹饪、美食鉴赏以及在社交媒体观看
生活方式类内容是其核心爱好。

消费者生活方式趋势调研

55%

55%

37%

30%

27%

26%

19%

19%

问：您的哪些爱好经常会影响到您的购买决策？（多选题） N= 1,004

问：您对哪些生活方式趋势感兴趣？（多选题） N= 1,004

来源：由Euromonitor于2025年3月开展的消费者调查。所有问题均为单选题，除非特别注明为“多选题”。

健康养生

高效有序生活

美学时尚生活

科技智能生活

健身与自我提升

家庭咖啡与美食体验

极简主义

可持续环保生活

注：

健康养生：注重身体与心理的双重健康管理

高效有序生活：专注于空间规划与日常流程的优化

美学时尚生活：强调生活场景的美学设计与风格表达

科技智能生活：倾向于将先进技术应用于日常生活

健身与自我提升：聚焦体能锻炼与个人成长领域

家庭咖啡与美食体验：享受居家咖啡师级饮品及精致餐饮体验

极简主义：通过精选少量核心物品/功能简化生活

可持续环保生活：选择对环境负责的生活习惯与产品



10.附录调查方法

©  Euromonitor International
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调查方法

亚马逊日本-欧睿国际
的初始协调

线下市场调查 深度访谈 报告二次研究

▪ 就研究目标、类别
和定义协调一致。

▪ 就“日本机会品类
动向调查”指南的
报告模板协调一致。

▪ 多达 35 家商店，
包括收集产品信
息并对员工进行
访谈，以收集当
地对炊具产品类
别和品牌表现的
评价。

▪ 对炊具产品行业进行
多达 12 次访谈，以了
解主要参与者对日本
炊具产品的未来以及
主要趋势和竞争格局
的见解。

▪ 欧睿国际将把在研究
中从各个来源获得的
所有数据汇总成一份
报告，并提供见解和
建议。

▪ 协调一致后，欧睿
国际将开始对内部
和外部二次研究进
行详尽审查。

▪ 欧睿国际将利用自
家数据库Passport 和
有关炊具产品和市
场的内部知识。
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