REGULAMIN KONKURSU ,,Merch Drop
ONLINE”

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

4.

Organizatorem konkursu ,Merch Drop Online” (dalej , Konkurs”) jest Gawra Warszawska z
siedzibg w Warszawie (ul. Twarda 44, 00-831 Warszawa), NIP: 83 71 71 49 62) (zwana dalej
,Organizatorem”). Organizator dziata na zlecenie Samsung Electronics Polska Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie (zwang dalej ,,Samsung”).

Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy o grach hazardowych z dnia
19.11.2009rr. (t.j. Dz. U. 22018 r., poz. 165) i nie podlega regulacjom zawartym w ww. ustawie
i rozporzadzeniach wykonawczych do tej ustawy.

Zgtoszenia do konkursu mozna dokonywac¢ od dnia 25 lipca do dnia 27 lipca 2025 r. w sposéb
okreslony w Regulaminie.

Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 919 921 k.c.

1. UCZESTNICY KONKURSU

1. Uczestnikiem Konkursu (dalej jako: ,,Uczestnik”) moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna,
posiadajgca petng zdolno$é do czynnosci prawnych, ktéra w czasie trwania Konkursu wykona
zadanie konkursowe.

2. Uczestnikiem Konkursu nie moze by¢ osoba, ktora wzieta udziat w atrakcji ,Merch Drop w
strefie” na terenie Strefy Samsung w dniu 25 lub 26 lipca 2025 r. i odebrata juz nagrode na
miejscu.

3. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ pracownicy i przedstawiciele Organizatora oraz innych
podmiotéw biorgcych bezposredni udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu na
zlecenie Organizatora, ich matzonkowie, zstepni, wstepni oraz rodzernstwo.

lll. ZASADY KONKURSU

1. Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik akceptuje jednoczesnie postanowienia niniejszego
Regulaminu. Konkurs jest prowadzony w serwisie Instagram na profilu
https://www.instagram.com/samsungpolska/.

2. Zadanie konkursowe polega na:

a) odwiedzeniu przez Uczestnika strefy Samsung podczas Festiwalu ZORZA w dniach 25-26
lipca br. w Krakowie na terenie Lotniska Rakowice-Czyzyny w Krakowie,

b) zrobieniu przez Uczestnika kreatywnego zdjecia lub filmu pokazujacego jego aktywnos¢
na strefie Samsung i/lub korzystanie z Gemini LIVE na telefonie Samsung Galaxy w strefie
Samsung na Festiwalu ZORZA w Krakowie,

c) opublikowaniu zdjecia lub filmu na profilu Uczestnika Konkursu w serwisie Instagram do
dnia 27 lipca 2025, godz. 23:59,

d) nadodanym poscie nalezy oznaczy¢ profil @samsungpolska oraz doda¢ hashtag #KStreet,

e) profil Uczestnika Konkursu w serwisie Instagram powinien mie¢ publiczne ustawienia
dostepnosci.


https://www.instagram.com/samsungpolska/

3. Jeden uczestnik moze zgtosié¢ do Konkursu kilka prac konkursowych.

4. Prace konkursowe, ktdre zostang opublikowane po dniu 27 lipca 2025 r., nie zostang
uwzglednione w Konkursie.

5. Warunkiem udziatu w Konkursie jest réwniez utrzymanie prac w serwisie Instagram na profilu
do dnia 5 sierpnia 2025 r. Jedli przed tg datg Uczestnik usunie odpowiedZ na zadanie
konkursowe, nie bedzie mdgt otrzymac nagrody.

6. Wszystkie prace konkursowe ocenia¢ bedzie powotana przez Organizatora Komisja
Konkursowa, w skfad ktérej wchodzié beda przedstawiciele Organizatora. Komisja Konkursowa
ocenia¢ bedzie prace konkursowe w sposéb subiektywny i niezalezny, wedtug wtasnego
indywidualnego przekonania o spetnieniu kryteriéw wskazanych ponizej. Komisja braé bedzie
pod uwage:

a) kreatywnosc¢ pracy konkursowej,
b) zwigzek pracy konkursowej z tematem.
7. Prace konkursowe:
a) powinny mie¢ forme zdjecia lub filmu,
b) powinny by¢ wynikiem osobistej twdrczosci Uczestnika,
c) nie mogg zawiera¢ wulgaryzmoéw, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych z prawem,
d) nie mogg zawiera¢ wizerunku oséb trzecich mozliwych do rozpoznania;

e) nie mogg naruszac¢ praw osOb trzecich, w tym szczegdlnosci débr osobistych i praw
autorskich oséb trzecich, praw do znakéw towarowych ani jakichkolwiek innych praw
wyfacznych.

8. Organizator zastrzega, ze z Konkursu beda wykluczane osoby, ktérych prace konkursowe
naruszg wymagania okreslone w Regulaminie. Prace konkursowe takich oséb w ogdle nie beda
uwzgledniane w Konkursie. Odrzucane beda réwniez zdjecia, ktdrych wykonanie wskazuje na
zagrozenie bezpieczenstwa otoczenia lub fotografa.

9. Uczestnik przesytajac do konkursu rozwigzanie zadania konkursowego oswiadcza, ze
przystuguja mu nieograniczone prawa autorskie do zgtoszonego w ramach Konkursu
rozwigzania zadania konkursowego oraz w przypadku, gdy zdjecie konkursowe zawiera
wizerunek, oswiadcza, ze jest to wytgcznie jego wizerunek i udziela Organizatorowi zgody na
jego publikowanie w zwigzku z Konkursem. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
naruszenie praw autorskich badz innych praw czy débr innych oséb przez Uczestnikéw
Konkursu. W przypadku, gdy osoby uprawnione zwrdcg sie do Organizatora z roszczeniami w
zwigzku z wykorzystywaniem przez niego przekazanych w ramach Konkursu i nagrodzonych
prac konkursowych, Uczestnik, ktory zamiescit kwestionowang prace konkursows,
zobowigzany jest zwolni¢ Organizatora od roszczen osdb trzecich lub wyréwnaé poniesione
przez Organizatora szkody wynikajgce z koniecznosci zaspokojenia roszczen oséb trzecich.

10. Komisja Konkursowa dokona oceny prac konkursowych do dnia 11 sierpnia 2025 r.

11. Jeden Uczestnik moze otrzymad tylko jedng nagrode w Konkursie.



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Komisja Konkursowa, w oparciu o kryteria wskazane w pkt 111.6 powyzej, wybierze 10 autoréw
najlepszych prac konkursowych.

Dodatkowo, na wypadek, gdyby pierwotnie wybranym autorom prac konkursowych z
jakichkolwiek powodéw nie udato sie wydaé nagréd, Komisja Konkursowa wybierze takze 1
autora rezerwowego.

Dziesieciu autorow prac w oparciu o kryteria wskazane w pkt. 6 powyzej, ocenionych przez
Komisje Konkursowa jako najlepsze otrzyma nagrody w postaci jednej bluzy przygotowanej w
kooperacji Samsung i polskiej projektantki ubran Pat Guzik o wartosci 199 zt netto. Do kazdej
nagrody rzeczowej zostanie dodana nagroda pieniezna, o ktérej mowa w punkcie 18.

Informacja o laureatach nagrody zostanie wystana w wiadomosci prywatnej do zwyciezcéw na
Instagramie do dnia 11 sierpnia 2025 roku.

Autorzy prac konkursowych wybranych przez Komisje Konkursowg powinni w terminie nie
dtuzszym niz 2 dni robocze od dnia przestania wyniku przesta¢ swoje dane osobowe (imie i
nazwisko, numer telefonu kontaktowego, adres na terenie Polski do wysytki nagrody) w
odpowiedzi na wiadomos¢ o wygrane;.

Zbyt mata liczba zgtoszenn konkursowych lub brak zgtoszern konkursowych realizujgcych
postanowienia niniejszego regulaminu, a tym samym brak mozliwosci wyboru laureata
uprawnia Organizatora do nie rozstrzygania konkursu.

Dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11% wartosci elementu rzeczowego nagrody,
o ktérej mowa w pkt 14 powyzej, nie zostanie wydana laureatowi, Organizator potraci jg przed
wydaniem nagrody i jako ptatnik odprowadzi j3 do wiasciwego urzedu skarbowego, tytutem
zryczattowanego podatku dochodowego od osdb fizycznych. Uczestnicy wyrazajg zgode i
upowazniajg Organizatora do dokonania stosownego potracenia.

W przypadku nieskontaktowania sie z Organizatorem w sposob i w terminie wskazanym w pkt
15 powyzej lub w przypadku wykluczenia laureata z Konkursu z jakiegokolwiek powodu, traci
on prawo do nagrody i zostaje usuniety z listy laureatéw. W takim przypadku na jego miejsce
wchodzi laureat rezerwowy. Organizator opublikuje w dniu 13 sierpnia 2025 r. informacje o
laureacie rezerwowym, w sposdb wskazany w pkt 15 powyzej. Laureat rezerwowy powinien
nie pdzniej niz do dnia 18 sierpnia 2025 r. przesta¢ swoje dane osobowe (imie i nazwisko,
numer telefonu kontaktowego) na adres email biuro@gawra-warszawska.pl. Brak informacji
od laureata rezerwowego powoduje, ze nagroda pozostaje do dyspozycji Organizatora.

Nagroda zostanie wydana zgodnie z przepisami prawa podatkowego.
Laureatowi nie przystuguje prawo do wymiany nagrody na inng ani na gotowke.

Podanie przez Uczestnika nieprawidtowych danych moze skutkowac brakiem mozliwosci lub
opo6znieniem w przekazaniu Nagrody.

Organizator rekomenduje Uczestnikom regularng weryfikacje skrzynki z wiadomosciami na
portalu Instagram.

IV. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1.

Wszelkie pytania i reklamacje zwigzane z Konkursem nalezy przesyta¢ e-mailem na adres:
biuro@gawra-warszawska.pl. Reklamacje sg przyjmowane najpdzniej do 29 sierpnia 2025 r.



(decyduje data wptywu wiadomosci na serwer obstugujgcy poczte przychodzaca
Organizatora). Niedochowanie ww. terminu nie wstrzymuje mozliwosci dochodzenia przez
Uczestnikéw stosownych roszczen na drodze postepowania sgdowego lub pozasgdowego.

2. Reklamacja powinna zawieraé¢ dane umozliwiajgce identyfikacje Uczestnika oraz wskazanie
przyczyn i podstaw jej ztozenia.

3. Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 48 godzin roboczych od ich otrzymania. Odpowiedz
zostanie przestana na adres e-mail, z ktérego zostato wystane zgtoszenie.

V. DANE OSOBOWE

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Samsung Electronics Polska Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie (adres: ul. Postepu 14, 02-674 Warszawa).

2. Samsung przetwarza dane osobowe Uczestnikdw w zwigzku z przystgpieniem Uczestnikdw do
Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. B Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE; dalej ,,RODO”).

3. Samsung przetwarza dane osobowe Uczestnikéw w celu:
a) celu organizacji i prowadzenia Konkursu,
b) komunikacji z Uczestnikami;
c) wydania Nagrdd;
d) obstugi reklamacji.

4. Organizator moze wykorzystywaé¢ dane osobowe Uczestnikéw w celach marketingowych
polegajgcych na promocji towardw i ustug oraz produktéw i ustug partnerdw biznesowych
Organizatora. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych w celach marketingowych
jest prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajacy na
prowadzeniu dziatah marketingowych.

5. W ramach dziatalnosci marketingowej Organizator moze wysytaé¢ Uczestnikom wiadomosci
zawierajgce informacje o nowych produktach lub ustugach. Wysytanie powyzszych informacji
moze mie¢ miejsce wytgcznie w przypadku, gdy Uczestnik wyrazit odrebng zgode na
komunikacje marketingowa, ktéra moze zosta¢ w dowolnym momencie wycofana. Wycofanie
zgody jest mozliwe poprzez kontakt z Samsung lub poprzez odnosnik, zamieszczany w kazdej
wiadomosci elektronicznej, zawierajgcej komunikaty marketingowe.

6. Zawyrazong odrebnie zgodg Uczestnika, Organizator moze wykorzystywac zgromadzone dane
osobowe do tworzenia tzw. profilu Uczestnika. Na podstawie stworzonych profili, Organizator
moze wysytaé bardziej dostosowane komunikaty marketingowe informujace o towarach i
ustugach.

7. W sytuacji, wyrazenia odrebnej zgody, dane osobowe Uczestnikdw bedg przetwarzane takze
w celach marketingowych (art. 6 ust. 1 lit. a RODO).

8. Ponadto, w niektdérych sytuacjach jest lub moze okazac sie konieczne przetwarzanie danych
osobowych Uczestnikéw dla celéw innych niz wskazane wyzej, a niezbednych z uwagi na
realizacje prawnie uzasadnionych intereséw Samsung (art. 6 ust. 1 lit. f. RODO), w



szczegoblnosci:
a) w celach zwigzanych z monitorowaniem i poprawg jakosci swiadczonych ustug,
b) w przypadku, jesli znajdzie to zastosowanie w celu wewnetrznego raportowania w
ramach Samsung oraz Grupy Samsung.

W przypadkach innych niz wskazane powyzej, dane osobowe Uczestnikow przetwarzane bedg
wyltgcznie na podstawie wczesniej udzielonej zgody, w zakresie i celu okreslonym w tresci
zgody.

Obowigzek podania danych osobowych Samsung

10.

11.

12.

Brak podania przez Uczestnika wszystkich wymaganych danych osobowych, moze stanowic
przeszkode do przystgpienia Uczestnika do Konkursu oraz swiadczenia przez Samsung ustug
na rzecz Uczestnika.

W zakresie, w jakim dane osobowe sg zbierane na podstawie zgody, podanie danych
osobowych jest dobrowolne.

Przetwarzanie danych osobowych obejmowaé bedzie zakres danych wskazany w formularzu
zgtoszenia do Konkursu, jak réwniez inne dane podane przez Uczestnika w zwigzku z udziatem
w Konkursu.

Informacje o odbiorcach danych osobowych

13.

W zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych Uczestnikéw w celach wskazanych w pkt 1
powyzej, dane osobowe Uczestnikdw moga by¢ udostepniane nastepujgcym odbiorcom badz
kategoriom odbiorcéw:

a) podmiotom uczestniczagcym w procesach niezbednych do realizacji Konkursu i
Swiadczenia Ustug w ramach Promocji; w celu obstugi Konkursu dane osobowe
Uczestnikéw powierzone zostaty do przetwarzania Pride and Glory Huge Idea Sp. z 0.0.
SKA;

b) podmiotom z grupy kapitatowej Samsung;

c) podmiotom wspierajgcym Samsung w jego procesach biznesowych, w tym podmiot
przetwarzajac dane osobowe na rzecz Samsung (tzw. procesorzy danych) oraz
partnerom biznesowym Samsung;

d) organom administracji publicznej oraz podmiotom wykonujgcym zadania publiczne
lub dziatajgcym na zlecenie organéw administracji publicznej, w zakresie i w celach,
ktore wynikajg z przepiséw prawa.

Okresy przetwarzania danych osobowych

14. Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane przez okres niezbedny do obstugi udziatu

15.

Uczestnika w Konkursie.

Po uptywie powyzszego okresu dane osobowe Uczestnikéw moga by¢ nadal przetwarzane w
zakresie wymaganym przez przepisy prawa lub dla realizacji przez Samsung prawnie
uzasadnionego interesu administratora danych w zakresie okreslonym w pkt 3 powyzej, a w
przypadku wyrazenia przez Uczestnika zgody na przetwarzanie danych po rozwigzaniu badz
wygasnieciu umowy, do czasu wycofania tej zgody.



Profilowanie oraz zautomatyzowane podejmowanie decyzji

16. Profilowanie nalezy rozumieé jako dowolng forme zautomatyzowanego przetwarzania danych
osobowych, ktére polega na ich wykorzystaniu w celu przygotowywania i przestania
spersonalizowanych ustug/ofert, dopasowanych do potrzeb Uczestnika. Oferty
opracowywane sg na podstawie aktywnosci Uczestnika w ramach ustug swiadczonych przez
Samsung. Oferty przesytane bedg Uczestnikom wytgcznie w przypadku wyrazenia przez nich
zgody.

Prawa osoby, ktérej dane dotycza

17. Samsung zapewnia, ze wszystkim osobom, ktérych danych osobowe s3 przetwarzane
przystugujg odpowiednie prawa wynikajace z RODO, tj.:

a) prawo dostepu do danych osobowych, w tym prawo do uzyskania kopii tych danych;

b) prawo do zgdania sprostowania (poprawiania) danych osobowych - w przypadku, gdy
dane s3 nieprawidtowe lub niekompletne;

c) prawo do zgdania usuniecia danych osobowych (tzw. ,prawo do bycia zapomnianym”)
- w przypadku gdy, (i) dane nie s3 juz niezbedne do celéw, dla ktérych byty zebrane,
(ii) osoba, ktérej dane dotyczg wniosta sprzeciw wobec przetwarzania danych
osobowych, (iii) osoba, ktérej dane dotyczy, cofneta zgode na ktdrej opiera sie
przetwarzanie i nie ma innej podstawy prawnej przetwarzania, (iv) dane przetwarzane
sg niezgodnie z prawem, (v) dane muszg by¢ usuniete w celu wywigzania sie z
obowigzku wynikajgcego z przepisdw prawa;

d) prawo do zgdania ograniczenia przetwarzania danych osobowych - (i) osoba, ktérej
dane dotycza, kwestionuje prawidtowos¢ danych osobowych, (ii) przetwarzanie
danych jest niezgodne z prawem, a osoba, ktdrej dane dotyczg, sprzeciwia sie
usunieciu danych, zgdajgc w zamian ich ograniczenia, (iii) administrator nie potrzebuje
juz danych dla swoich celéw, ale osoba, ktérej dane dotyczg, potrzebuje ich do
ustalenia, obrony lub dochodzenia roszczen, (iv) osoba, ktdrej dane dotyczg wniosta
sprzeciw wobec przetwarzania danych — do czasu ustalenia, czy prawnie uzasadnione
podstawy po stronie administratora sg nadrzedne wobec podstawy sprzeciwu;

e) prawo do przenoszenia danych osobowych w przypadku, gdy: (i) przetwarzanie
odbywa sie na podstawie umowy zawartej z osoba, ktérej dane dotyczg lub na
podstawie zgody wyrazonej przez takg osobe, oraz (ii) przetwarzanie odbywa sie w
sposéb zautomatyzowany;

f) prawo do sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, w tym profilowania,
gdy (i) zaistniejg przyczyny zwigzane ze szczegdlng sytuacjg Uczestnika, oraz (ii)
przetwarzanie danych oparte jest na podstawie niezbednosci do celéw wynikajacych z
prawnie uzasadnionego interesu Samsung.

18. Uczestnik uprawniony jest do zgtoszenia zgdania realizacji praw, o ktérych mowa w punkcie
14 powyzej, poprzez wypetnienie formularza dostepnego na partnershop.sklepsamsung.pl,
zgodnie z dostepng instrukcja.

Prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych

W zakresie, w jakim Uczestnik udzielit zgody na przetwarzanie danych osobowych, przystuguje mu
prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych w dowolnym momencie. Cofniecie
zgody nie ma wptywu na zgodnosc z prawem przetwarzania danych, ktérego dokonano na podstawie
zgody przed jej wycofaniem.



Prawo whniesienia skargi do organu nadzorczego

W przypadku uznania, iz przetwarzanie przez Samsung danych osobowych Uczestnika narusza przepisy
RODO, Uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Przekazywanie danych osobowych do podmiotow spoza Europejskiego Obszaru Gospodarczego
(,,EOG”) lub organizacji miedzynarodowych

Samsung moze przekazywaé dane osobowe Uczestnikdw do podmiotéw spoza EOG, w tym w
szczegblnosci podmiotdw z grupy Samsung, w zakresie w jakim uwarunkowane jest to wewnetrznymi
zasadami korporacyjnymi Samsung. Samsung gwarantuje, ze przekazanie danych osobowych Klientéw
odbywa sie na zasadach przewidzianych w art. 44 — 47 RODO.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

Regulamin dostepny jest w strefie Organizatora podczas Festiwalu ZORZA i na stronie
internetowe;j: zorzafestiwal.samsung.pl. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego
regulaminu w zakresie dozwolonym przez przepisy prawa. Zasady przeprowadzania Konkursu
okresla wyfacznie niniejszy Regulamin.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w zwigzku i w przypadku zaistnienia co
najmniej jednej z nastepujgcych, waznych przyczyn:

1.

a)

b)

d)

e)

f)

wprowadzenie nowych lub zmiana istniejgcych powszechnie obowigzujgcych przepiséow
prawa, jezeli ma to bezposredni wptyw na tres¢ Regulaminu i powoduje koniecznos¢ jego
zmiany;

zmiane lub pojawienie sie nowych interpretacji powszechnie obowigzujgcych przepiséow
prawa na skutek orzeczen sgdéw lub decyzji organdéw witadzy lub administracji publicznej
wptywajgcych bezposrednio na postanowienia niniejszego Regulaminu i powodujacych
koniecznos¢ jego zmiany;

orzeczenie, decyzje, zalecenia lub rekomendacje uprawnionego organu wtadzy publicznej,
odnoszace sie do Regulaminu i skutkujgce koniecznoscia jego dostosowania do takiego
orzeczenia, decyzji, zalecenia lub rekomendacji;

dostosowanie Regulaminu do warunkdéw rynkowych zwigzanych z postepem technicznym,
technologicznym i informatycznym, wptywajagca na postanowienia niniejszego
Regulaminu;

zmiana danych firmowych, teleadresowych lub adreséw URL zamieszczonych w tresci
Regulaminu,

koniecznos¢ wprowadzenia innych niz ww. zmian, pod warunkiem, ze spetniajg one tgcznie
nastepujgce warunki: i) sg one zgodne z prawem (w tym w szczegdlnosci nie naruszajg
indywidulanych, ani zbiorowych intereséw konsumentowy); ii) sg korzystne dla aktualnych
oraz potencjalnych Uczestnikéw; iii) ich wprowadzenie jest niezbedne dla prawidtowej
realizacji Promocji w sposdb, ktéry jest korzystny dla aktualnych oraz potencjalnych
Uczestnikow.

Organizator zastrzega na swojg rzecz prawo do wykorzystania materiatéw nadestanych przez
Uczestnikéw jako zgtoszenia konkursowe w celach promocyjnych Organizatora. W tym celu
Uczestnicy, w zamian za mozliwo$¢ wziecia udziatu w Konkursie, udzielajg Organizatorowi bez
dodatkowego wynagrodzenia, niewyfacznej, nieograniczonej w czasie i co do terytorium,



licencji na korzystanie z utwordw zgtoszonych do Konkursu na nastepujacych polach
eksploatacji:

a) wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrows;

b) zwielokrotnianie utworu w inny sposéb, nie prowadzace do wytworzenia egzemplarzy, w
szczegblnosci wprowadzenie utworu do pamieci komputera;

c) rozpowszechnianie egzemplarzy utworu, w szczegdlnosci poprzez wprowadzanie do
obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

d) rozpowszechnianie utworu bez posrednictwa egzemplarzy, w szczegdlnosci publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

e) wykorzystywanie w dowolny sposdb, niezaleznie od uzytego medium, w catosci lub czesci,
w dziatalnosci reklamowej i marketingowej.

Z chwilg wydania nagrody, Organizator nabywa, bez odrebnego wynagrodzenia, catos¢
autorskich praw majgtkowych do utworu w postaci nagrodzonej pracy konkursowej, bez
jakichkolwiek ograniczen czasowych czy terytorialnych, w szczegdlnosci w zakresie
nastepujacych pél eksploatacji:

a) wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrows;

b) zwielokrotnianie utworu w inny sposéb, nie prowadzacy do wytworzenia egzemplarzy, w
szczegblnosci wprowadzenie utworu do pamieci komputera;

c) rozpowszechnianie egzemplarzy utworu, w szczegdélnosci poprzez wprowadzanie do
obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

d) rozpowszechnianie utworu bez posrednictwa egzemplarzy, w szczegdlnosci publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mieé¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

e) wykorzystywanie w dowolny sposéb, niezaleznie od uzytego medium, w catosci lub czesci,
w dziatalnosci reklamowej i marketingowej Organizatora.

Z chwilg wydania nagrody Uczestnik przenosi na Organizatora autorskie prawa majatkowe do
utworu w powyzej wskazanym zakresie wraz z wytgcznym prawem wykonywania autorskich
praw zaleznych oraz z wytagcznym prawem zezwalania na wykonywanie autorskich praw
zaleznych do utworu, a takie upowaznia Organizatora do decydowania o pierwszym
udostepnieniu utworu publicznosci, jak réowniez do wykonywania innych autorskich praw
osobistych do utworu. Organizator nie jest zobowigzany do rozpowszechniania utworu.

Uczestnik, ktéry zamiescit nagrodzong odpowied? (zdjecie lub film), upowaznia Organizatora
do dokonywania modyfikacji swojej odpowiedzi, w celu wykorzystania jej na potrzeby
promocji czy reklamy. Uczestnik upowaznia Organizatora do niewskazywania autora utworu
w przypadku wykorzystywania odpowiedzi konkursowej w dziatalnosci marketingowej



Organizatora.

Organizator Konkursu, moze zwrdci¢ sie do Uczestnika Konkursu z wnioskiem o zawarcie
stosownej umowy dotyczacej przeniesienia praw autorskich i praw zaleznych do wybranego
do narodzenia Zgtoszenia Konkursowego na pismie. Od uprzedniego zawarcia takiej umowy, o
tresci odpowiadajgcej postanowieniem punktu 4 powyzej, uzaleznione moze zosta¢ nabycie
prawa do nagrody przez Uczestnika.

Uczestnicy, ktérych dane osobowe ulegty zmianie po podaniu ich do wiadomosci Organizatora,
sg zobowigzani niezwtocznie powiadomié o ww. zmianie oraz podac¢ nowe dane osobowe, jesli
zmiana danych osobowych uniemozliwia doreczenie korespondenciji.



